Vasentlighetsanalys- 4 steg

Vésentlighetsanalys har sin utgangspunkt i intressentdialog, och ar den metod som anvénds av de
flesta foretag och organisationer for att identifiera de hallbarhetsfragor som ar mest relevanta for
organisationen och som de ska arbeta aktivt med.

Analysen korsar tva perspektiv for att identifiera vilka-de viktigaste fragorna
1 Intressentperspektiv: Nivan pa forvantningar och farhagor géllande foretagets agerande och
ansvarstagande, det vill sdga om fragan ar angelagen for intressenterna.
2 Paverkan pa foretaget: Nivan pa nuvarande eller potentiell inverkan pa foretaget, det vill
saga ekonomiska konsekvenser, inverkan pa varumarkets varde och rykte.

En vasentlighetsanalys genomforas oftast i fyra steg av foretaget.

1. Identifierar och prioriterar de intressenter ...

som ska inga i analysen. Det kan vara intressentgrupper som har sarskild betydelse fér verksamheten
eller som i stor utstrackning paverkas av foretagets aktiviteter som t.ex. investerare, anstallda,
kunder, leverantorer, civilsamhéllesorganisationer, myndigheter...

fackliga representanter pa klubbnivd, och om relevant, pa internationell niva (europeiskt / globalt
fack) ska vara sjélvklara i visentlighetsanalysen !

2. ldentifierar och prioriterar viktiga hallbarhetsaspekter...

med hjalp av sin lagesanalys och vilka fragor kom upp i intressentdialoger. Antalet fragor kommer att
bero pa verksamheten och tillgdngliga resurser.

3. Rangordning...

fragorna och de viktigaste aktérerna pa tva skalor:

e Relevans/Betydelse
e Paverkan
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4. Framtagande av en matris ...

dar fragorna placeras, hallbarhetsindikatorer eller intressenterna med hjalp av tva axlar, en for
betydelse for intressenterna, och en for paverkan (nedan ICA gruppens matris)
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Paverkan pa ICA Gruppen
Nivan pa nuvarande eller potentiell paverkan pa ICA Gruppen.

Maj 2019



https://www.google.se/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjk66mdnK_iAhXo0aYKHUkLA0YQjRx6BAgBEAU&url=https%3A%2F%2Fwww.icagruppen.se%2Frapportportal%2Farsredovisning-2016%2Fhallbarhetsinformation%2F&psig=AOvVaw2md02kVVzk_Rmd54MySPou&ust=1558617318885288

